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Senatsverwaltung fur Bildung,
Jugend und Familie

Herrn Abgeordneten Franz Kerker und Herrn Abgeordneten Tommy Tabor (AfD)

uber

den Prasidenten des Abgeordnetenhauses von Berlin

Uber Senatskanzlei - G Sen -

Antwort

auf die Schriftliche Anfrage Nr. 18/16560

vom 25. September 2018

Uber Spenden, Sponsoring und Fordervereine

Im Namen des Senats von Berlin beantworte ich Ihre Schriftliche Anfrage wie folgt:

1. Welche rechtlichen Regelungen, Verwaltungsvorschriften, Anweisungen und Rundschreiben zu
Sponsoring und Werbung an Schulen besitzen fir Berlin derzeit Gultigkeit? (Bitte um Ubersendung als
Weblink oder alternativim Anhang)

Zul.:

Die VV Sponsoring von 2016 und die VV Werbung von 2011 gelten auch ftr
Schulen. Die Mustervereinbarung fir Sponsoring darf fur den jeweiligen Einzelfall
abgewandelt werden und wird Schulen auf Anfrage als Word-Datei zur Verfligung
gestellt (siehe Anlagen).

2.a) Welche Unterstitzung bietet der Senat fur Schulen zum Thema Sponsoring?
2.b) Wer ist Ansprechpartner beim Senat fur eine Beratung zum Thema Sponsoring an
Schulen?

Zu 2.a) und 2.b):

Die Schulaufsicht steht den Schulen in allen Belangen beratend und unterstitzend
zur Verfugung (vgl. 8 106 Abs. 2 Schulgesetz von Berlin).

3. Welche Stellen beim Senat bzw. Bezirk sind fir die Kontrolle tiber Sponsoring und Werbung an
Schulen zustandig, damit die bestehenden rechtlichen Vorgaben eingehalten werden?



Zu 3.:

Die Schulaufsicht Ubt die Rechts- und Fachaufsicht tGber die Schulen aus. Soweit
auRRere Schulangelegenheiten betroffen sind, liegt die Verantwortung bei den
bezirklichen Schulamtern.

4.a) Gingen bei dem Senat oder den Bezirken in den letzten Jahren Beschwerden zum Thema
Werbung und Sponsoring an Schulen ein? Wenn ja: was war der Inhalt?

4.b) Wer ist Ansprechpartner beim Senat fir eine Beschwerde zum Thema Werbung und Sponsoring
an Schulen?

Zu 4.a und 4.b):

Diesbezlgliche Beschwerden werden nicht statistisch erfasst. Die regionale
Schulaufsicht ist Ansprechpartnerin fir Schulen betreffende Beschwerden.

5.) An welchen Berliner Kindertagesstatten gibt es einen Forderverein (Bitte nach Bezirk
aufschlisseln)

Zub5.:

In Berlin gibt es aktuell 2.605 Kindertageseinrichtungen, betrieben durch 1.215 freie
und offentliche Trager. Welche bzw. wie viele Kindertagesstétten durch einen
Forderverein unterstitzt werden, wird statistisch nicht erfasst.

6.) An welchen Berliner Grundschulen gibt es keinen Forderverein? (Bitte nach Bezirk aufschllisseln)
7.) An welchen Berliner Sekundarschulen gibt es keinen Forderverein? (Bitte nach Bezirk
aufschlisseln)

8.) An welchen Berliner Gymnasium gibt es keinen Forderverein? (Bitte nach Bezirk aufschlisseln)
9.) An welchen Berliner Gemeinschaftsschulen gibt es keinen Forderverein? (Bitte nach Bezirk
aufschlisseln)

Zu 6. bis 9.:

Dazu liegen dem Senat keine Erkenntnisse vor.

10.) Welche Form von Unterstiitzung bieten Senat und Bezirke fur die Arbeit der Fordervereine?
Zu 10.:

Der Senat beflirwortet das Engagement schulischer Fordervereine. Die Schulaufsicht
steht Schulen hinsichtlich der Zusammenarbeit mit Fordervereinen beratend zur
Seite. Schulische Férdervereine kdnnen sich dartiber hinaus an den Landesverband
schulischer Férdervereine Berlin-Brandenburg e.V. sowie an den
Landeselternausschuss Berlin und die Bezirkselternausschiisse wenden. Zwischen
diesen Gremien und der Senatsverwaltung fur Bildung, Jugend und Familie besteht
ein reger Austausch.

11.) Erhélt der Landesverband Schulischer Fordervereine Berlin-Brandenburg e.V. finanzielle Mittel
vom Land Berlin? Wenn ja: wie viele und unter welchem Haushaltstitel?



Zu 11.:

Nein.

12.) Pflegt Berlin eine Kooperation mit dem Verein Die Mittelmehrmacher — Verband fiir
Bildungsfundraising e.V. (ehemals: Verband fur Schulfundraising e.V.)?

Zu 12.:

Eine solche Kooperation des Landes Berlin ist hier nicht bekannt.

13.) Das Zehlendorfer Droste-Hilshoff-Gymnasium begann eine Kooperation mit der Firma Amazon,
die Homer-Schule in Prenzlauer Berg mit der Firma Erstling. Welchen Inhalt hatten diese
Kooperationen, wie haben sich diese Kooperationen entwickelt, wie bewertet der Senat diese
Kooperationen juristisch und welche vergleichbaren Félle gab es in Berlin?

Zu 13.:

Die Kooperationen sind bereits seit mehreren Jahren eingestellt. Eine rechtliche
Uberpriifung einzelner Kooperation erfolgt nur anlassbezogen auf Hinweis der
zustandigen Schulaufsicht oder Beschwerden Dritter. In den vorliegenden Fallen gab
es keinen Anlass fir eine Uberprifung.

14.) Wie bewertet der Senat die Forderungen der Initiative ,Berlin Werbefrei“ zu Werbung und
Sponsoring in Schulen, Hochschulen und sonstigen 6ffentlichen Einrichtungen? (https://berlin-
werbefrei.de/worum-gehts/oeffentliche-einrichtungen/)

15.) Wie bewertet der Senat den Gesetzesentwurf der Initiative ,Berlin Werbefrei ?
(https://berlin-werbefrei.de/wp-content/uploads/2018/07/Oeffentliche-Einrichtungen-
Gesetz_Begruendung_Stand 2018 07 13.pdf)

Zu 14. und 15.;

Der Senat halt die derzeitige Rechtslage fir sachgerecht und daher ausreichend.

16.a) Welche Unternehmen, die Spenden oder Sponsoring fur Berliner Schulen leisten, sind dem
Senat konkret bekannt und in welcher Form erfolgt die Unterstutzung der Schulen?

16.b) Welche Unternehmen, die Spenden oder Sponsoring fur Berliner Schulen leisten, sind den
Bezirken konkret bekannt und in welcher Form erfolgt die Unterstiitzung der Schulen? (Bitte nach
Bezirk aufschliisseln)

Zu 16.a) und 16.b):

In der Region Mitte wurde der Foérderverein des John-Lennon-Gymnasiums durch
eine Sachspende (Klavier) sowie eine zweckgebundene Geldspende von der Carl-
Bechstein-Stiftung unterstitzt.

In Friedrichshain-Kreuzberg erhalt die Jens-Nydahl-Grundschule auf Grundlage einer
Kooperationsvereinbarung Mittel der WALL GmbH zur besonderen Férderung


https://berlin-werbefrei.de/wp-content/uploads/2018/07/Oeffentliche-Einrichtungen-Gesetz_Begruendung_Stand_2018_07_13.pdf
https://berlin-werbefrei.de/wp-content/uploads/2018/07/Oeffentliche-Einrichtungen-Gesetz_Begruendung_Stand_2018_07_13.pdf

leistungsstéarkerer Schilerinnen und Schiler sowie die Temple-Grandin-Schule Mittel
des Projektfonds Deutsches Lehrerforum 2017.
Daruber hinaus liegen dem Senat und den Bezirken keine Erkenntnisse vor.

17.) Welche Kooperationen zwischen Schulen und Unternehmen haben der Senat bzw. die Bezirke in
den letzten Jahren untersagt?

Zu 17.:

Dem Senat sind keine Féalle bekannt.

Berlin, den 11. Oktober 2018

In Vertretung

Mark Rackles
Senatsverwaltung fur Bildung,
Jugend und Familie
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Rundschreibendatenbank des Landes Berlin:

www.berlin.de/rundschreiben

Der Senat von Berlin

Verwaltungsvorschrift zum Umgang mit
Sponsoring und anderen Zuwendungsformen
Privater fiir die Senatsverwaltungen
des Landes Berlin (VV Sponsoring)

Vom 31. Mai 2016

InnSport | E AGK 2/1E 12
Telefon: 90223-2024 oder 90223-0, intern 9223-2024

Aufgrund des § 6 Absatz 1 des Allgemeinen Zustindigkeits-
gesetzes (AZG) in der Fassung der Bekanntmachung vom
22, Juli 1996 (GVBL. 8. 302, 472), das zuletzt durch Gesetz vom
4. Februar 2016 (GVBL. S. 33) gedndert worden ist, wird die
nachfolgende Verwaltungsvorschrift erlassen:

Inhaltsverzeichnis
Vorwort
| — Geltungs-/Anwendungsbereich
2 — Zusténdigkeiten
3 — Begriffsbestimmung
4 — Abgrenzung zu anderen Zuwendungsformen
5 — Grundsétze
6 — Auswahl der Spdnsorcn[Verf‘ah ren
7 — Sponsoringvereinbarung/Schriftform
8 — Sponsoringbericht

9 — Zuldssigkeit von Werbung, Spenden und mézenatischen
Schenkungen

10 — Schlussbestimmungen

Anlagen
Anlage | — IMK-Beschluss vom [5. Dezember 1998 (Auszug)
Anlage 2 — Mustervertrag Sponsoring

Yorwort

Private Zuwendungen fiir Gffentliche Zwecke in Form von
Sponsoring sind in der heutigen Zeit weit verbreitet, unterliegen
jedoch — sofern sie die offentliche Verwaltung betreffen — be-
stimmten Vorgaben, insbesondere vor dem Hintergrund, dass
die Integritit des Staates und seiner Organe gewahrt werden
muss. Grundsiitzlich sind staatliche Aufgaben deshalb durch
den offentlichen Haushalt zu finanzieren. Sponsoring kann
jedoch ausnahmsweise auch in der 6ffentlichen Verwaltung in
peeigneten Fillen zur Erreichung von Verwaltungszielen bei-
tragen, wenn es um die Férderung und Unterstiitzung bestimm-
ter 6ffentlicher Aufgaben geht. Schwerpunktmifig in Bereichen
der Kultur, der Bildung, der Wissenschaft, des Sports und der
Wohlfahrtspflege ist Sponsoring denkbar. Mit Unterstiitzung
Dritter kénnen Vorhaben und MaRnahmen realisiert werden,
die den Biirgerinnen und Biirgern nutzen. Sponsoring ist des-
halb insbesondere im Bereich der nichthoheitlichen Verwaltung
grundsitzlich méglich und auch begriiienswert. Dies kann
allerdings nur unter den in dieser Verwaltungsvorschrift ‘ge-
nannten Bedingungen ergénzend in Betracht kommen.

Das Staats- und Verwaltungssystem wiirde allerdings — wie auch
die Sponsorin/der Sponsor (im Weiteren ,,Sponsor®) selbst —
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Schaden nehmen, wenn in der Offentlichkeit auch nur der An-
schein entstiinde, die gebotene Neutralitéit und Objektivitdt der
Verwaltung werde durch einzelne Sponsoringaktivitdten oder
durch zu enge Bindung an einzelne Sponsoren in Frage gestellt.
Dabher sind besonders strenge Mafistdbe im Zusammenhang mit
hoheitlichem Handeln anzulegen. Fiir die Polizei des Landes
Berlin (im Weiteren ,,Polizei*) und entsprechend fiir die Berliner
Feuerwehr (im Weiteren ,,Feuerwehr), den Verfassungsschutz
und das Landesamt fiir Blirger- und Ordnungsangelegenheiten
(im Weiteren ,,Landesamt fiir Biirger- und Ordnungsangelegen-
heiten®) gilt erginzend der Beschluss der Innenministerkonfe-
renz vom 15, Dezember 1998 (im Weiteren ,, IMIK-Beschluss®)
zur Zulédssigkeit materieller und finanzieller Unterstiitzung der
Polizeiarbeit durch Dritte (siche A nla ge 1). Auch in diesem
Bereich ist Sponsoring in Ausnahmefillen mdglich, Dies gilt
insbesondere, wenn die Unterstitzung durch gemeinniitzige
Vereine erfolgt. Oberstes Ziel ist in jedem Fall, den sogenannten
,bosen Schein® zu vermeiden.

Um fiir die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Verwaltung
— auch fiir die Sponsoren — einen verlisslichen Handlungs-
rahmen und Rechtssicherheit zu schaffen, hat der Senat von
Berlin entsprechend dem Senatsbeschluss Nummer S-3355/2011
vom 11. Januar 2011 mit dieser Verwaltungsvorschrift einheit-
liche Regelungen fiir die Senatsverwaltungen erarbeitet. Den
Bezirken wird empfohlen, die Regelung zu libernehmen.

1 - Geltungs-/Anwendungsbereich

(1) Diese Verwaltungsvorschrift gilt fiir alle Senatsverwaltungen
des Landes Berlin (einschlieBlich Senatskanzlei) und die ihnen
nachgeordneten Behdrden und Einrichtungen (im Weiteren
»Senatsverwaltungen®). Sie regelt den Umgang mit Sponsoring
und ist analog anzuwenden auf Unterstiitzungen der Verwal-
tung mittels Spenden, mézenatischen Schenkungen und Wer-
bung.

Die Regelungen und Berichtspflichten gelten auch fiir Sponso-
ringleistungen, die im Senatsauftrag durch juristische Personen
des Privatrechts eingeworben werden.

Die Vorschrift umfasst ausschlieBlich Zuwendungen, die eine
Behorde als Institution erhilt. Zuwendungen an einzelne Be-
schiftigte in Bezug auf das Amt mit personlichen Vorteilen fal-
len unter die Vorschriften iiber das Verbot der Annahme von
Belohnungen, Geschenken und sonstigen Vorteilen (siehe auch
Nummer 6 Absatz 6).

Spezielle Regelungen fiir die Drittmittelforschung sowie gesetz- -

liche Regelungen (zum Beispiel im Strafrecht, § 331 ff. StGB,
oder im Beamtenrecht, § 42 BeamtStG) bleiben unberiihrt,

(2) Sponsoring ist grundsatzlich nur aullerhalb der Eingriffs-
verwaltung moglich.

(3) In der Eingriffsverwaltung ist Sponsoring nur in Ausnahme-
fallen zuldssig (siche Nummer 5).

2 — Zustindigkeiten

(1) Die Ressorts entscheiden unter Beachtung dieser Rahmen-
vorgaben in eigener Zustdndigkeit Giber die Zulédssigkeit der An-
nahme beziehungsweise die Durchfiihrung von Sponsoring. Die
grundsitzliche Verantwortung obliegt dabei der jeweiligen Be-
hérdenleitung oder einer von dieser bestimmten Stelle.

(2) Im Rahmen der durch diese Verwaltungsvorschrift auf-
gestellten Grundsiitze kénnen die einzelnen Ressorts im Ein-
vernehmen mit der fiir Inneres zustindigen Senatsverwaltung
fiir ihre jeweiligen Zustindigkeitsbereiche spezielle oder weitere
konkretisierende Regelungen erlassen.



3 — Begriffsbestimmung

(1) Sponsoring ist ein Austausch von Leistung und Gegen-
leistung. Sponsoring im Zusammenhang mit 6ffentlichen Auf-
gaben ist das gezielte Fordern von BinzelmafBnahmen der Ver-
waltung durch Zurverfiigungstellung von Geld-, Sach- oder
Dienstleistungen von Dritten, insbesondere Wirtschaftsunter-
nehmen oder Privatpersonen an Stellen der ffentlichen Verwal-
tung oder Stellen, die Aufgaben der 6ffentlichen Verwaltung
wahrnehmen.

(2) Sponsoring ist eine Vereinbarung auf Gegenseitigkeit. Sie
dient einerseits dem Bediirfnis der offentlichen Verwaltung,
eigene Belange durch Unterstiitzung Privater zu férdern, und
andererseits dem Interesse des Sponsors an Offentlichkeit.

(3) Fiir das Sponsoring kommen auf Seiten der offentlichen
Verwaltung verschiedene Bereiche, vor allem Kultur, Bildung,
Wissenschaft, Sport und Wohlfahrtspflege, in Betracht. Spon-
soring ist insbesondere geeignet fiir Zwecke der Offentlichkeits-
und Priventionsarbeit, wenn Einflussnahme auf die Inhalte der
jeweiligen Verwaltungstitigkeit auszuschliefen ist. Weitere Bei-
spiele fiir die Anwendung von Sponsoring sind unter anderem
Tagungen, Kongresse, offentlichkeitswirksame Veranstaltun-
gen, Ausstellungen, die Herausgabe von Publikationen, Bro-
schiiren und Anzeigen. '

(4) Mit der Zurverfiigungstellung von Geld-, Sach- oder Dienst-
leistungen verfolgen die Sponsoren eigene unternehmensbezo-
gene Ziele. Als Gegenleistung méglich sind beispielsweise die
Erwdhnung des Sponsors in Publikationen oder auf Plakaten,
die Erlaubnis eigener Werbung bei gesponserten Veranstaltun-
gen oder das Integrieren des geférderten Objektes in die eigene
Kommunikation des Sponsors.

4 — Abgrenzung zu anderen Zuwendungsformen
(1) Spenden

Spenden sind freiwillige und unentgeltliche Zuwendungen von
Privatpersonen oder Wirtschaftsunternehmen zum Beispiel zur
Férderung bestimmter Stellen der 6ffentlichen Verwaltung oder
MaBnahmen. Den Spendern kommt es weniger darauf an, sich
selbst in der Offentlichkeit positiv darzustellen als vielmehr die
konkrete VerwaltungsmaBnahme zu férdern. Eine Gegenleis-
tung wird nicht erwartet.

Die erforderliche Transparenz und die unparteiische und un-
befangene Ausiibung der ffentlichen Aufgaben setzen auch bei
der Entgegennahme von Spenden fiir konkrete EinzelmaBnah-
men der Berliner Verwaltung die besonderen, fiir das Sponso-
ring geltenden Sorgfaltspflichten voraus.

(2) Miizenatische Schenkungen

Miizenatische Schenkungen sind Zuwendungen von. Privat-
personen, die ausschlieBlich uneigenniitzige Ziele — ohne
Gegenleistung — verfolgen und denen es nur um die Forderung
des jeweiligen 6ffentlichen Zwecks geht. Méizene wiinschen zum
Teil keine Offentlichkeitswirkung fiir sich.

(3) Werbung

Bei Zuwendungen fiir Werbung in Verbindung mit einer ande-
ren Leistung (zum Beispiel Druck von Broschiiren) geht es den
Unternehmen oder unternehmerisch orientierten Privatperso-
nen in erster Linie um die Verbreitung ihrer Werbebotschaften
und damit um die Erreichung eigener Kommunikationsziele
(zum Beispiel Imagegewinn, Verkaufsférderung, Erhdhung des
Bekanntheitsgrades, Produktinformation). Die Leistung an die
dffentliche Verwaltung ist nur Mittel zum Zweck; das unmittel-
bare Interesse der Zuwender liegt — im Gegensatz zum Sponso-
ring — allein in seinem wirtschaftlichen Nutzen (zum Beispiel
Werbeplakate auf 6ffentlichem Grund).

Bei einer Ansprache durch die Verwaltung ist die Wettbewerbs-
und Chancengleichheit zu beachten. )

" \Verdifentlichungen

Im Ubrigen wird auf die Verwaltungsvorschrift der Senats-
verwaltung fiir' Finanzen (Verwaltungsvorschriften iiber Wer-
bung, Handel, Sammlungen und politische Betitigung in und
mit Einrichtungen des Landes Berlin — VV Werbung —) vom
1. November 2011 verwiesen.

5 — Grundsiitze

(1) Offentliche Aufgaben sind grundsitzlich durch Haushalts-
mittel zu finanzieren. Die Finanzierung &ffentlicher Aufgaben
durch Sponsoring kommt daher nur ergédnzend in Betracht,

(2) In der Eingriffsverwaltung ist Sponsoring grundsétzlich
nicht zuldssig (zum Beispiel bei einer unmittelbaren oder mittel-
baren Unterstiitzung in den hoheitlichen Aufgabenbereich der
Polizei). AuBerhalb dieser Aufgabenwahrnehmung (zum Bei-
spiel Finanzierung Sffentlichkeitswirksamer MafBnahmen der
Polizei, wenn diese keine Beeinflussung im Bereich der Ein-
griffsverwaltung zur Folge hat) darf Sponsoring ausnahmsweise
genehmigt werden, fiir die Polizei (und analog fiir die Feuer-
wehr, den Verfassungsschutz und das Landesamt fiir Biirger-
und Ordnungsangelegenheiten) nur im Rahmen des IMK-Be-
schlusses. )

(3) AuBerhalb der Eingriffsverwaltung ist Sponsoring, zum Bei-
spiel in den Bereichen Kultur, Bildung, Wissenschaft, Sport und
Wohlfahrtspflege, bei der Offentlichkeitsarbeit und bei repréi-
sentativen Veranstaltungen zuléissig, sofern eine Beeinflussung
der Verwaltung bei ihrer Aufgabenwahrnehmung auszuschlie-
Ben ist. Einer besonders sensiblen Priifung unterliegen deshalb
folgende Behérden und 6ffentliche Einrichtungen:

— Ordnungs- und Genehmigungsbehorden, wenn der Sponsor
als Adressat oder Antragsteller des Verwaltungshandelns in
Frage kommt

— Aufsichtsbehdrden, deren potenzieller oder tatsdchlicher
Sponsor aus dem Aufsichtsbereich oder aus dem Umfeld
des Adressaten der Aufsicht stammt

— Bewilligungsbehdorden, wenn der Sponsor oder deren Um-
feld potenzieller oder tatséchlicher Zuwendungsempfénger
(im Sinne des § 23 der Landeshaushaltsordnung — LHO -)
sein lconnte

— bffentliche Stellen mit Planungsaufgaben, wenn die Inte-
ressen des Sponsors mittelbar oder unmittelbar durch die
Planung beriihrt sein kdnnten

— &ffentliche Triger der Wohlfahrtspflege (zum Beispiel Triger
der Sozialhilfe, Versorgungs- und Sozialbehdrden), wenn die
Interessen des Sponsors mittelbar oder unmittelbar durch
Leistungen der Wohlfahrtspflege beriihrt sein kénnten

— pifentliche Stellen, die berufsbezogene Priifungen durch-
fithren, wenn der Sponsor potenzieller oder tatsdchlicher
Kandidat solcher Priifungen ist sowie die

— Verfassungsschutzbehorde.

(4) In Bereichen der Beschaffung und Vergabe offentlicher Auf-
trige ist die Annahme von Zuwendungen Dritter ausnahmslos
unzulissig.

(5) Die dauerhafte Finanzierung von 6ffentlichen Bediensteten
und die dauerhafte Uberlassung von Personal an die dffentliche
Verwaltung durch Sponsoren sind ausgeschlossen.

(6) Das Verfahren bei der Einwerbung und Annahme von
Sponsoringleistungen ist transparent zu gestalten. Sucht die
Behorde/Einrichtung  eigeninitiativ.  Sponsoringpartner  fiir
Leistungen ab einem Wert von 50 000 € pro Jahr, wird eine ent-
sprechende 6ffentliche Bekanntmachung empfohlen.

(7) Jede Form der finanziellen Unterstiitzung bei der Erfiillung
ffentlicher Aufgaben muss fiir die Offentlichkeit erkennbar
und nachvollziehbar sein. Eine vollstindige Transparenz des
Umfanges und der Art des Sponsorings ist unverzichtbar, um
jeden Anschein der Befangenheit der 6ffentlichen Verwaltung
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Veroffentlichungen

zu vermeiden. Im Sponsoringvertrag ist deshalb zu vereinbaren,
dass die Daten zu den unter Nummer & genannten Punkten fiir
einen Sponsoringbericht verdffentlicht werden kdnnen.

(8) Zur Vermeidung des ,,bdsen Scheins” darf der Sponsor seine
Férderung nicht unmittelbar an eine bestimmte zu begiinsti-
gende Dienststelle richten, sondern an die zur Annahme der
Sponsoringleistung befugte Stelle.

(9) Die Interessen des Landes Berlin diirfen durch Sponsoring
nicht beeintrichtigt werden. Das Ansehen und die Aufgaben-
erfiillung der Verwaltung miissen gewahrt bleiben.

(10) Geldzuwendungen im Rahmen des Sponsoring sind — wie
alle anderen Einnahmen auch — im Landeshaushalt nachzu-
weisen. Sie sind nach den haushaltsrechtlichen Vorschriften zu
vereinnahmen, zu erfassen und zu verwenden. Bei der Veraus-
gabung sind die einschléigigen Bestimmungen zu beachten.

(11) Die Einnahmen aus Sponsoring sind grundsitzlich zweck-
gebunden. Hinsichtlich der Ubertragbarkeit wird auf die Vor-
schriften der LHO sowie der jeweils geltenden haushaltswirt-
schaftlichen Rundschreiben der Senatsverwaltung fiir Finanzen
verwiesen.

(12) Hat der Haushaltsgesetzgeber aus anderen als finanziellen
Griinden fiir einen bestimmten Zweck keine oder nur begrenzte
Ausgaben zugelassen, darf dieser Wille nicht durch Sponsoring
unterlaufen werden.

6 — Auswahl der Sponsoren/Verfahren

(1) Die Auswahl von Sponsoren hat nach objektiven Kriterien
zu erfolgen. Bei einer Ansprache durch die Verwaltung soll eine
moglichst breite Streuung unter potenziellen Interessenten an-
gestrebt werden, um die Wettbewerbs- und Chancengleichheit
potenzieller Sponsoren zu wahren. Es ist darauf zu achten, dass
bei wiederkehrenden Veranstaltungen oder Anlédssen zu gegebe-
ner Zeit ein Wechsel der Sponsoren vorgenommen wird.

Die Entscheidung fiir einen Sponsor muss objektiv und neutral
getroffen werden und auf sachgerechten und nachvollziehbaren
Erwigungen beruhen. MaBstab fiir die Entscheidung kénnen
individuelle Zuverlissigkeit, die finanzielle Leistungsfahigkeit,
die Geschéiftspraktiken und -grundsitze sowie die Kunden- und
Medienprofile des Sponsors sein. Liegen mehrere Sponsoring-
angebote vor, ist bei der Auswahl auf Neutralitit zu achten.

Durch die Annahme einer Sponsoringleistung diirfen keine
Bindungen fiir kiinftige (Folge-)Beschaffungen entstehen,
durch die ein offentlicher Wettbewerb faktisch eingeschrinkt
oder ausgeschlossen wire.

(2) Verwaltungsangehdrige, an die Sponsorenangebote heran-
getragen werden oder die Sponsoren ansprechen, haben davon
die Behodrdenleitung oder eine von dieser bestimmten Stelle
{iber den Fachvorgesetzten zu unterrichten. Zudem ist die fiir
Korruptionsbekimpfung zustindige Stelle des jeweiligen Res-
sorts einzubinden. :

(3) Vor der Entscheidung, ob eine Sponsoringvereinbarung
geschlossen wird, ist festzustellen, ob Geschiftsbeziehungen zu
der betreffenden Verwaltung bestehen oder zeitnah angestrebt
werden. Tst dies der Fall, ist die Unbedenklichkeit der Sponso-
ringvereinbarung besonders zu priifen. Im Zweifelsfall ist vom
Abschluss einer Sponsoringvereinbarung abzusehen.

Eine. Sponsoringvereinbarung ist ausgeschlossen, wenn ein
Antrags- oder Bewerbungsverfahren des Sponsors bei der be-
treffenden Verwaltung anhiingig ist. Im Ubrigen gilt; dass be-
stehende und fortlaufende Beziechungen in der Grundversor-
gung (zum Beispiel Wasser, Strom, Telekommunikation), aus
Uberlassungsvertrigen sowie der Wartung einer Vereinbarung
grundsitzlich nicht entgegenstehen.

(4) Verwaltungsangehorige, die gegeniiber einem Sponsor ord-
nungsbehordliche Aufgaben wahrnehmen, Auftrige (unter an-
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derem Beschaffung und Vergabe) erteilen oder Zuwendungen
vergeben, diirfen weder bei der Akquisition noch beim Ab-
schluss von Sponsoringvereinbarungen mitwirken.

(5) Im Sponsoringvertrag ist festzulegen, dass keine Folgekosten
entstehen, es sei denn, dass hierfiir Haushaltsmittel zur Ver-
fiigung stehen oder gestellt werden sollen beziehungsweise
kénnen.

(6) Sponsoring darf keine Vorteile fiir die Entscheidungstriger
und Beschéftigten der jeweiligen Verwaltung sowie deren An-
gehorige bieten. Sponsoring ist ausgeschlossen fiir Maf-
nahmen, die hauptsichlich dem genannten Personenkreis zu-
gute kommen. Wenn wegen des Charakters der gesponserten
MaBnahme ein Vorteil fiir diesen Personenkreis moglich ist,
darf er nur von untergeordneter Bedeutung sein. In diesem Fall
sind § 51 LBG (Verbot der Annahme von Belohnungen und
Geschenken) in Verbindung mit §42 BeamtStG (Verbot ‘der
Annahme von Belohnungen, Geschenken und sonstigen Vor-
teilen) sowie die dazu erlassenen Ausfilhrungsvorschriften zu
beachten.

7 — Sponsoringvereinbarung/Schriftform

(1) Fiir den Abschluss von Sponsoringvereinbarungen ist die
schriftliche Zustimmung der Behérdenleitung oder einer von
dieser bestimmten Stelle einzuholen.

(2) Sponsoringvereinbarungen bediirfen grundsitzlich der
Schriftform. In jedem Fall sind sie mit der nach Absatz 1 not-
wendigen Zustimmung aktenkundig zu machen, Sofern aus-
nahmsweise von einer schriftlichen Vereinbarung abgesehen
werden soll, sind die Griinde schriftlich darzulegen.

(3) Sponsoringvereinbarungen diirfen nur dann abgeschlossen
werden, wenn sich der Sponsor mit der Offenlegung der fiir
einen Sponsoringbericht (siche Nummer 8) geforderten Daten
einverstanden erklirt. Dies ist schriftlich festzuhalten.

(4) Ziel und Zweck des Sponsorings sind nachvollziehbar dar-
zulegen. Leistung und Gegenleistung sind exakt und abschlie-
Bend zu benennen. Ein Mustervertrag Sponsoring ist dieser
Vorschrift als Anlage 2 beigefiigt.

(5) Im Hinblick auf die Sponsorenleistung diirfen keinerlei Vor-
teile zugesagt oder in Aussicht gestellt und keine Nebenabreden
getroffen werden, die iiber das schriftlich Festgelegte hinausge-
hen.

(6) Eine Kopie der Sponsoringvereinbarung ist der fiir Korrup-
tionsbekampfung zustindigen Stelle des jeweiligen Ressorts zu
ibermitteln.

8 — Sponsoringbericht

Wegen der gebotenen Transparenz im Umgang mit Sponsoring-
leistungen besteht eine Berichtspflicht fiir die von den Senats-.
verwaltungen angenommenen Zuwendungen. Seit 2009 erstellt
die Senatsverwaltung fiir Inneres und Sport gemifl Beschluss
des Abgeordnetenhauses von Berlin vom 25. September 2008
(Drucksache 16/1731) zweijéihrlich einen Sponsoringbericht. In
diesem Bericht werden alle Sponsoringleistungen (Geld-, Sach-
und Dienstleistungen) ab einer Héhe von 5000 € erfasst und
mit den Angaben zu nachstehenden Punkten verdffentlicht:

1. Name des Sponsors

o

. Hohe beziehungsweise Wert der Zuwendung
. Art der Zuwendung

. Empfinger/-in der Zuwendung

[ TR - S 0L}

. gefordertes Projekt beziehungsweise geférderte Veranstal-
tfung. .

Fine Ausnahme von der Nennung des Namens ist nur bei méize-
natischen Schenkungen mdéglich (siehe Nummer 9 Absatz 3).




Veroffentlichungen

9 — Zulissigkeit von Werbung, Spenden und mézenatischen
Schenkungen

(1) Die Annahme von Spenden und mézenatischen Schenkun-
gen sowie der Abschluss von Werbevertrdgen durch Triger
offentlicher Stellen oder Behdrden ist zuldssig, wenn eine Be-
einflussung oder die Méglichkeit einer Beeinflussung bei der
Wahrnehmung *offentlicher Aufgaben ausgeschlossen werden
kann.

(2) Dem Abschluss von Werbevertriigen diirfen zudem keine
sonstigen Hinderungsgriinde entgegenstehen. Bei der Durch-
fithrung' von Werbevertrigen sollte wie beim Sponsoring ver-
fahren werden, auBerdem sind die Bestimmungen der VV Wer-
bung zu beachten.

(3) Besteht bei mizenatischen Schenkungen der Wunsch nach
Anonymitit, kann von der Verdffentlichung des Namens im
Sponsoringbericht abgesehen werden. In diesem Fall sind die
Griinde durch die zustindige Stelle zu dokumentieren.

10 — Schlusshestimmungen

Die vorstehende Verwaltungsvorschrift tritt am Tag nach ihrer
Verdffentlichung im Amitsblatt fiir Berlin in Kraft und nach
Ablauf von fiinf Jahren auBer Kraft.
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Anlage 2

WerGtfentlichungen

Rundschreibendatenbank des Landes Berlin:
www.berlin.de/rundschreiben

Der Senat von Betlin

Verwaltungsvorschriften
tber Werbung, Handel, Sammlungen
und politische Betétigung in und
mit Einrichtungen des Landes Berlin
(VV Werbung) . '

Vom 11. Januar 2011
Fin I D

Telefon: 9020-3067 oder 9020-0, intern 920-3067

Auf Grund des § 6 Absatz | AZG wird bestimmt:

1 — Geltungsbereich; Zustindigkeit

(1) Diese Verwaltungsvorschriften gelten fiir Dienstgrund-
stiicke, -gebdude und -rdume sowie fiir sonstiges zur Erfiillung
offentlicher Aufgaben des Landes Berlin verfiigbares Vermdgen
und Material einschlieBlich elektronischer Medien.

(2) Die Durchfiihrung dieser Verwaltungsvorschriften und die
Uberwachung der Bestimmungen obliegen den ortlich jeweils
zustdndigen Dienststellen im Rahmen der dezentralen Ressour-
cenverantwortung. Fiir die im Sondervermdgen Immobilien des
Landes Berlin (SILB) befindlichen Immobilien sowie fiir. die
nach Maflgabe des zwischen der Senatsverwaltung fiir Finanzen
und der Geschéftsfiihrerin des SILB abgeschlossenen Geschéifts-
besorgungsvertrages extern angemieteten Gebiude obliggt die
Uberwachung der Geschiftsfiihrerin des SILB im Auftrag der
Senatsverwaltung fiir Finanzen. Die Belange der landeseigenen
Mieter der Tmmobilien sind dabei seitens der Geschiftsfithrerin
des STLB angemessen zu berticksichtigen. Bei mehreren landés-
eigenen Mietern in einer Immobilie soll dies iiber die Beteili-
gung der zustdndigen Fachverwaltung sichergestellt werden.

(3) Fiir Dienstgrundstiicke, -gebdude und -rdume, die iiberwie-
gend der Wahrnehmung hoheitlicher Aufgaben dienen (zum
Beispiel Gerichte, Staatsanwaltschaft, Justizvollzugsanstalten),
ist eine besonders sensible Priifung vorzunehmen, ob eine wirt-
schaftliche Nutzung zuldssig ist.

2 — Grundsitze

(1) Fiir die grundsitzlich wiinschenswerte wirtschaftliche Nut-
zung gelten insbesondere folgende Grundsitze:

a) Ausschopfung aller vertretbaren Einnahmequellen,
b) keine Bevorzugung bestimmter Branchen und Anbieter,
¢) keine verdeckte Subventionierung,

d) die-Interessen des Landes Berlin diirfen nicht beclnttach-
tigt werden.

(2) Durch die wirtschaftliche Nutzung von Dienstgrundstiicken,
-gebduden und -rdiumen sowie sonstigem zur Erfiillung 6ffent-
licher Aufgaben des Landes Berlin verfiigharen Vermdgens und
Materials einschlieflich elektronischer Medien “diirfen insbe-
sondere folgende Grundsitze nicht beeintrachtigt werden:

a) Unparteilichkeit und Uneigenniitzigkeit der Verwaltung
und ihrer Angehérigen,

b) objektive und sachgerechte Aufgabenwahrnehmung der
Verwaltung,
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¢) die wirtschaftliche Nutzung darf den o&ffentlichen Wid-
mungszweck nicht iiberlagern,

d) Vorrang der ungestorten Ausiibung des Dienstbetriebes
sowie Wahrung des Ansehens, der Wiirde und der Zweck-
bestimmung der Verwaltung und

e) Wahrung der Personlichkeitsrechte und Einhaltung einer
sZumutbarkeitsgrenze® bei Biirgern und Biirgerinnen und
Dienstkriften.

(3) Entscheidend sind die ndheren Umstidnde des Einzelfalls. Sie
miussen gewdihrleisten, dass nicht der Eindruck entsteht, eine
behordliche Entscheidung sei durch sachfremde Erwigungen
beeinflusst. In den Fillen der Nummer | Absatz 2 Satz 2 ist
hieriiber vorab Einvernehmen zwischen der Geschiftsfiihrerin
des SILB und der Verwaltung herzustellen.

(4) In Verbindung mit hoheitlichen Handlungen der Verwaltung
oder im Zusammenhang mit politischen Wahlen sind Betiti-
gungen und Vorhaben nach dieser Velwaltungsvmschnft in
jedem Fall unzulissig.

3 — Sammlungen

(1) Sammlungen sind grundsitzlich nicht zuzulassen, tiber Aus-
nahmen entscheidet die 6rtlich zustindige Dienststelle.

(2) Sammlungen von Angehdorigen einer Dienststelle sind zulis-
sig aus Anlass von

a) Behoérden- oder Betriebsveranstaltungen,
b) Todesféllen von Angehorigen der Dienststelle,

c) Geburtstagen, Dienstjubilien, Hochzeiten und sonstigen
Ereignissen, bei denen der Empfianger/die Empfingerin ein
Angehériger/eine Angehorige der Dienststelle ist oder zu
ihr in einem Verhéltnis steht, das nach der Verkehrssitte
eine derartige Zuwendung rechtfertigt.

4 — Kommerzielle und sonstige Werbung

(1) Auf Dienstgrundstiicken, in und an Dienstgebduden und
-rdumen und sonstigem zur Erfiillung &ffentlicher Aufgaben
Berlins dienendem Material einschlieBlich elektronischen
Medien darf nach MaBgabe der Nummer 2 grundsiitzlich auch
fir kommerzielle und andere rechtmiflige Zwecke geworben
werden.

(2) Die Werbung darf nicht der Wiirde und Widmung der
offentlichen Einrichtung zuwiderlaufen. Werbung ist als solche
deutlich zu kennzeichnen.

(3) Auszuschlieflen ist Werbung mit folgendem Inhalt:

a) Werbung, die gegen rechtliche Bestimmungen oder das
offentliche Wohl verstdft, :

b) Werbung 1e11glosen weltanschaulichen oder politischen
Inhalts,

c) Werbung, deren Inhalt oder Aufmachung gcgen dlC guten
Sitten verstoBt oder aufdringlich wirkt,

d) Werbung fiir Sucht- und Genussmittel (Alkohol, Nikotin,
Fast Food und Ahnliches) an Orten, die iiberwiegend von
Kindern und Jugendlichen besucht wmden Zum Belsplel
Schulen und Jugendheimen,

e) Werbung, die im Bezug zur Aufgabenstellung der Bchcndc
steht.
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5 — Vergiitung

Fiir kommerzielle Werbung auf Dienstgrundstiicken, in und an
Dienstgebduden und -riumen, mit Einrichtungen Berlins sowie
auf sonstigem zur Erfiillung &ffentlicher Aufgaben Berlins die-
nendem Material einschlieBlich elektronischer Medien muss,
fiir sonstige Werbung kann eine angemessene marktgerechte
Verglitung erhoben werden,

6 — Handel im Rahmen des 6ffentlichen Auftrags

Der Verkauf von Waren oder die Aufnahme von Bestellungen
im Zusammenhang mit dem Dienstbetrieb ist nur statthaft:

a) fir Kantinen und dhnliche Versorgungseinrichtungen fiir
Dienstkrifte und Besucher/Besucherinnen, gegebenenfalls
nach erforderlicher bautechnischer Klirung und Genehmi-
gung (zum Beispiel fiir Warenautomaten),

b) fiir Einrichtungen Berlins, die der Betreuung oder dem
Wohnen dienen (Freizeitstitten, Heime und Ahnliches),

¢) fiir den Verkauf von Lebensmitteln und Getriinken wéh-
rend einer Veranstaltung, die auch fiir die Offentlichkeit
zuginglich ist,

d) fiir Waren, deren Verkaufserlés im Rahmen einer ent-
sprechenden Veranstaltung zum tiberwiegenden Teil ge-
meinniitzigen oder wohltitigen Zwecken dient,

€) im Zusammenhang mit éffentlichen und nichtéffentlichen

Sitzungs- oder Schulungsveranstaltungen durch Bereitstel-

* lung von Erfrischungsgetrinken und-Waren zum unmittel-

baren Verzehr (zum Beispiel Getrianke- oder Warenauto-
maten) in der Nihe des Veranstaltungsortes.

7 — Gewerbliche Titighkeit

(1) Kommerzielle Veranstaltungen und Unternehmungen (Aus-
stellungen, Messen, Theaterauffiithrungen, Schulungen und
Ahnliches) auf Dienstgrundstiicken, in Dienstgebduden und
-riumen Berlins, die dafiir entsprechend baulich geeignet und
technisch ausgestattet sind, sind zulissig., Die in Nummer 4
genannten Grundsitze gelten entsprechend.

(2) Fur die Nutzung von Dienstgrundstiicken, -gebduden und
*-rdiumen ist ein mindestens kostendeckendes Entgelt zu erhe-
ben.

8 — Politische Betiitigung

Fiir und durch Parteien, andere politische oder parteigebun-
dene beziehungsweise -nahe Organisationen, Biirgerinitiativen,
vergleichbare Einrichtungen, politisch agierende Einzelperso-
nen und deren Veranstaltungen darf keine Werbung - oder Pro-
paganda betrieben werden. Dies betrifft insbesondere den Ver-
kauf, die Verteilung, Anbringung oder Auslage von Werbe- und
Informationsmaterial sowie die Plakatierung von Druck- oder
handschriftlichen Erzeugnissen. Eine Vermischung von poli-
tischer Betdtigung mit Aktivitdten der Berliner Verwaltung ist
nicht statthaft. Unterschriftensammlungen diirfen nicht durch-
gefiihrt werden, Dies gilt nicht fiir Unterschriftensammlungen
im Rahmen von Volksbegehren, fiir die auch weiterhin amtliché
Auslegungsstellen zu bestimmen und bereitzustellen sind.

9 — Interessenvertretungen der Beschiftigten

Die Rechte der Personalvertretungen und der Schwerbehinder-
tenvertretung, der Frauenvertreterinnen sowie der Gewerk-
schaften und Berufsverbidnde bleiben unberiihrt.

10 — Inkrafttreten

Diese Verwaltungsvorschriften treten am 1. Februar 2011 in
Kraft. Sie treten mit Ablauf des 31. Januar 2021 auBler Kraft.

| Veroffentlichungen|

Senatsverwaltung flir Finanzen

Offentliche Zahlungserinnerung
Steuern und Abgaben

Bekanntmachung vom 20. Dezember 2010
Fin lll E

Telefon: 9024-10240 oder 9024-100, intern 924-10240

Hierdurch wird gemiB § 259 der Abgabenordnung an die Zah-
Tung aller bereits filligen und an die rechtzeitige Zahlung der im
Monat Februar 2011 fillig werdenden Steuern nebst steuer-
lichen Nebenleistungen und Abgaben erinnert.

Im Monat Februar 2011 werden insbesondere fallig:

a) Lohnsteuer, Kirchenlohnsteuer und am 10. Februar 2011

Solidaritidtszuschlag zur Lohnsteuer

fiir den Monat Januar 2011, wenn
die abzufiihrende Lohnsteuer im
Kalenderjahr 2010 mehr als

3 000 Euro betragen hat.

b) Einbehaltene Kapitalertragsteuer,
Solidarititszuschlag zur einbehalte-
nen Kapitalertragsteuer und Kirchen-
steuer zur Kapitalertragsteuer

fiir den Monat Januar 201 1.

¢) Einbehaltene Steuern nach § 48a
des Einkommensteuergesetzes

flir den Monat Januar 2011.
d) Umsatzsteuer-Yorauszahlung

am 10, Februar 2011

am 10. Februar 2011

am 10. Februar 2011
aa) fiir den Monat Januar 2011, ‘

bb) bei Dauerfristverlingerung
(8§ 46 bis 48 der Umsatzsteuer-
Durchfiihrungsverordnung)

fiir den Monat Dezember 2010,

fiir das Vierteljahr Oktober/

Dezember 2010. _
e) Gewerbesteuer-Vorauszahlung am 15, Februar 2011

fiir das Vierteljahr Januar/
Mirz 201 1.

f) Vergniigungsteuer im Anmelde-
verfahren '

fiir den Monat Januar 2011,
g) Grundsteuer

am 15. Febroar 2011

am 15, Februar 2011

fiir das Vierteljahr Januar/
Mirz 2011.

h) Kraftfahrzeugsteuer an dem Tag, an dem im
Monat Januar 2011 ein
Entrichtungszeitraum
beginnt oder an dem im
Kraftfahrzeugsteuer-
bescheid ersichtlichen

Termin

fiir den folgenden
Entrichtungszeitraum

Die Zahlungen sind bis zum Filligkeitstag an das zustéindige
Finanzamt zu entrichten.

Fillt einer der vorgenannten Filligkeitstage auf einen Sonntag,
einen staatlich anerkannten allgemeinen Feiertag oder einen
Sonnabend, tritt an dessen Stelle der ndchste Werktdg, der kein
Sonnabend ist.
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Anlage 3

Anlage 2

Muster
Sponsoringvertrag

zwischen

dem Land Berlin

vertreten durch
[geférderte Einrichtung, Behérde etc.]
[Anschrift]
(im Folgenden ,Gesponserte/Gesponserter” genannt)

und

[Frau/Herrn/Firma]

vertreten durch
[Name]
_ [Anschrift]
(im Folgenden ,Sponsorin/Sponsor genannt)

Praambel
Dieser Vertrag wird mit dem gemeinsamen Ziel geschlossen, [die Veranstaltung, das Vorha-
ben/Projekt etc.] der [geférderte Einrichtung, Behdrde etc.] zu férdern. Ndhere Angaben: z.B.
Name der Veranstaltung, des Vorhabens/Projekts etc., Datum, Ort.
§ 1 Leistung der Sponsorin/des Sponsors

(1) Die Sponsorin/der Sponsor stellt zur Férderung der [geférderte Einrichtung, Behdrde etc.]
folgende Leistung (Dienst-, Sach-, oder.Geldleistung) [z.B. einmalig, fir die Dauer von ...,
-mtl.Wvierteljéhrlich] zur Verfiigung: [Text]

(2) Eine inhaltliche Einflussnahme auf die Erledigung der Aufgaben der [geférderte Einrich-
tung, Behdrde etc.] ist ausgeschlossen.

§ 2 Leistung der/des Gesponserten

(1) Als Gegenleistung verpflichtet sich die/der Gesponserte zur Durchfiihrung folgender Maf3-
nahmen: [z.B. Platzierung des Firmenamens/Firmenlogos auf Webseiten, Broschliren etc.].

Seite 19 von 21



(2) Die Behorde ist berechtigt, Vertrage mit weiteren Sponsoren abzuschlieBen, auch wenn
diese Wettbewerber des Sponsors sind.

§ 3 Rechte und Pflichten

(1) Es besteht Einvernehmen zwischen den Vertragsparteien, dass durch die Verwendung
Uberlassener Namen/Logos keine Rechte hieran erworben werden.

(2) Beauftragt die Sponsorin/der Sponsor zur Erfullung ihrer/seiner Leistungen Dritte, hat die
Sponsorin/der Sponsor sicherzustellen, dass die Pflichten auch von den von ihr/ihm Beauf-
tragten erflllt werden.

(3) Erganzend sind die Bestimmungen der Verwaltungsvorschriften tiber Werbung, Handel,
Sammlungen und politische Betdtigungen in und mit Einrichtungen des Landes Berlin
(W Werbung) vom 11. Januar 2011 (Amtsblatt von Berlin Nr. 4 vom 28.01.2011 Seite 126f.)
zu beachten.

§ 4 Geheimhaltung

(1) Die Sponsorin/der Sponsor hat — auch nach Beendigung des Vertragsverhaltnisses —
Uber die ihrfihm bei ihrer/seiner Tétigkeit bekannt gewordenen dienstlichen Angelegenheiten
Verschwiegenheit zu bewahren. Hierzu verpflichtet sie/er auch ihre/seine Mitarbeiter/innen.

(2) Veréffentlichungen der Sponsorin/des Sponsors liber die im Rahmen des Vertrages ge-
wonnenen Erkenntnisse bedirfen der vorherigen Zustimmung der/des Gesponserten. Unter
Zustimmungsvorbehalt steht auch die Fertigung von Abschriften, Ablichtungen oder anderer
Vervielfaltigungen von Unterlagen, die in Ausflhrung dieses Vertrages der Sponsorin/dem
Sponsor zuganglich wurden.

§ 5 Transparenzgebot

Die Sponsorin/der Sponsor ist damit einverstanden, dass die nach § 1 vereinbarte Leistung,

ihre Zweckbestimmung, ihr Wert bzw. Geldwert und der Name der Sponsorin/des Sponsors
im Sponsoringbericht des Landes Berlin aufgenommen werden, der im Internet veréffentlicht

wird. Die Sponsorin/der Sponsor ist ferner damit einverstanden, dass diese Angaben in den

Fallen, in denen die/der Gesponserte aus rechtlichen Griinden dazu verpflichtet ist, gegenl-

ber Dritten (z.B. dem Abgeordnetenhaus von Berlin) bekanntgegeben werden.

§ 6 Gewdhrleistung und Haftung

(1) Die [geforderte Einrichtung, Behdrde etc.] Ubernimmt keine Gewahr fur den (Werbe-)Er-
~ folg [der Veranstaltung, des Vorhabens/Projekts etc.].

(2) Die Haftung durch die [geférderte Einrichtung, Behérde eftc.] fur Verlust oder Schaden
jeglicher Art an den zur Verfiigung gestellten (Werbe-)Mitteln ist ausgeschlossen, soweit die-
se nicht grob fahrlassig oder vorsatzlich durch Beschaftigte der [geforderte Einrichtung, Be-
hérde efc.] verursacht werden.

! Hier sind ggf. einzelfallbezogen weitere Rechte und Pflichten zu vereinbaren, wie z.B. das Verbot, Vertrage
mit Kunden anzubahnen oder abzuschlielien.
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' § 7 Laufzeit des Vertrages

(1) Der Vertrag beginnt mit Unterzeichnung durch beide Parteien und endet am [Datum] um
[Uhrzeit]. Bei einer einmaligen Leistung endet der Vertrag nach Erbringung dieser Leistung,
ohne dass es einer ausdriicklichen Erklérung der Vertragsparteien bedarf.

(2) Dieser Vertrag kann jederzeit ohne Einhaltung einer Frist im beiderseitigen Einverneh-
men aufgehoben werden. Die Parteien sind zur auerordentlichen Kiindigung des Vertrages
— ohne Einhaltung einer Frist — berechtigt, wenn die jeweils andere Partei wesentliche Ver-
tragspflichten verletzt. :

§ 8 Salvatorische Klausel
Sollten in diesem Vertrag eine oder mehrere Bestimmungen aus tatsachlichen oder recht-
lichen Griinden unwirksam sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der tibrigen Vertrags-
bestimmungen nicht bertihrt, Die Vertragsparteien verpflichten sich schon jetzt, die unwirk-
samen Bestimmungen durch solche zu ersetzen, die den Interessen beider Seiten maglichst
nahe kommt.

§9 Vertragséindgrungen
Alle Anderungen und Erg&nzungen _dieses Vertrages bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform. Dies gilt auch fur eine Anderung der Schriftformklausel. Mindliche Nebenab-
reden sind ungltig.

§ 10 Gerichtsstand und anwendbares Recht

(1) Gerichtsstand fur alle sich aus oder im Zusammenhang mit diesem Vertrag ergebenden
Streitigkeit ist Berlin.

(2) Der Vertrag unterliegt deutschem Recht.

Ort, Datum Ort, Datum
Unterschrift der/des Gesponser- . Unterschrift der Sponsorin/des
ten Sponsors

Anmerkung: Je nach Umstand des Einzelfalls kénnen einzelne Bestandteile des Muster-
vertrages modifiziert und den tats&chlichen Gegebenheiten angepasst werden. Entscheidend
ist, dass Leistung und Gegenleistung klar und transparent beschrieben werden, dass die
Schriftform gewahrt bleibt und dass die Einflussnahme auf die Aufgaben der Behérde grund-
sétzlich ausgeschlossen ist.
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