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Schriftliche Anfrage

19. Wahlperiode

Schriftliche Anfrage

des Abgeordneten Sebastian Schlusselburg (SPD)
vom 12. Mai 2025 (Eingang beim Abgeordnetenhaus am 13. Mai 2025)

zum Thema:
Sponsoring-, Werbe- und Marketingausgaben der Beteiligungsunternehmen

und Antwort vom 27. Mai 2025 (Eingang beim Abgeordnetenhaus am 28. Mai 2025)



Senatsverwaltung fiir Finanzen

Herrn Abgeordneten Sebastian Schlisselburg (SPD)

Uber die Prasidentin des Abgeordnetenhauses von Berlin

Uber Senatskanzlei - G Sen -

Antwort

auf die Schriftliche Anfrage Nr. 19/22557

vom 12. Mai 2025
uber Sponsoring-, Werbe- und Marketingausgaben der Beteiligungsunternehmen

Im Namen des Senats von Berlin beantworte ich Ihre Schriftliche Anfrage wie folgt:

Vorbemerkung der Verwaltung:

Die Schriftliche Anfrage betrifft Sachverhalte, die der Senat nicht in eigener Zustandigkeit
und Kenntnis beantworten kann. Um Ihnen ungeachtet dessen eine Antwort zukommen zu
lassen, wurden die Landesunternehmen, d.h. die Unternehmen und Gesellschaften privaten
Rechts mit mehrheitlicher Beteiligung des Landes Berlin und die wirtschaftlich bedeutenden
Anstalten offentlichen Rechts, um Informationen gebeten, die von diesen in eigener
Verantwortung erstellt und dem Senat ibermittelt wurden. Die zum aktuellen Stand
vorliegenden Daten sind in dieser Antwort wiedergegeben.

1. Welche kassenwirksamen Ausgaben fiir Werbung, Sponsoring und Marketing sind bei den
Beteiligungsunternehmen des Landes Berlin (Mehrheitsbeteiligungen) in den Jahren 2023 und 2024
entstanden (bitte aufschliisseln nach Jahren, Unternehmen, Art, Dauer und Grund der Werbe-,
Sponsoring- oder Marketingmalinahme, Vertragspartner und Ausgabensumme?

2. Welche der vorbezeichneten Ausgaben beruhen auf Dauerschuldverhaltnissen und haben noch welche
aktuelle Vertragslaufzeit?

Zu 1. und 2: Die zum aktuellen Stand vorliegenden Antworten der Beteiligungsunternehmen
sind der Anlage zu entnehmen. Detailliertere Angaben kdnnen zum Schutz von Betriebs-
und Geschaftsgeheimnissen der Unternehmen und ihrer Vertragspartner (externe Firmen
wie Werbeagenturen, Druckereien, Werbetrdger) im Rahmen der Beantwortung einer

1



Schriftlichen Anfrage nicht veroffentlicht werden. Hierzu gehdren auch Einzelangaben zur
Vertragslaufzeit und Hohe abgeschlossener Sponsoringvertrage, bei denen teilweise zu
den Vertragskonditionen Verschwiegenheit vereinbart ist.

Berlin, den 27. Mai 2025

In Vertretung

Wolfgang Schyrocki
Senatsverwaltung flr Finanzen
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Schiileruni - Workshops 2024 Nachhaltigkeit und

Klimaschutz/Biogasexperimente

FU Berlin, jghrlich
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Unternehmen Marketingmafinahmen Grund/Ziel der Mafinahmen Ausgaben 2023 in| Ausgaben 2024 in| |Sponsoringmaf3inahmen Grund/Ziel der Mainahmen Vertragspartner Ausgab Ausgab
(Tochtergesellschaften Euro Euro me Gesamt me Gesamt
eingeriickt) 2023 in Euro| 2024 in Euro
BEHALA - Berliner Hafen-und | Werbeartikel Verteilung an Kunden und Interessenten zur 385.636 23.262| |Fehlanzeige
Lagerhausgesellschaft mbH Bekanntmachung der BEHALA
Messeteilnahme Kundenakquise, Personalgewinnung
Printwerbung Kundenakquise
Social Media Steigerung der Bekanntheit der BEHALA, in 2023
Beginn mit Social Media, Werbung fiir das Hafenfest
zum Jubildum
Hafenfest fir die Offentlichkeit 100. JubilGum, Steigerung der Bekanntheit
BEN Berlin Energie Netzholding |Website und Branding Internetauftritt der BEN und Logo entwickeln 375.000 566.000| |Fehlanzeige
GmbH
Werbemittel fir Veranstaltungen u. Représentation
Veranstaltungen AuBenauftritt
Aufbau Bekanntheit als Arbeitgeber und
Unterstiitzung Personalgewinnung
Stromnetz Berlin GmbH |Personalmarketing Reprdsentation 60.000 55.000( |[Christoper Street Day, Engagement zu denThemenschwerpunkten: Berliner CSD e.V., 22.770 26.200
Behinderten- und Reha-Verband/ Cleanup |Diversity/ Stromnetz Berlin will mit der Prdsenz vor Ort ein Zeichen fiir Behinderten- und Rehabilitation-Sportverband Berlin e.V.,
Day, Offenheit und Vielfalt setzen; WirBerlin gGmbH,
Wir Berlin, Diversity/ Unterstiitzung von jugendlichen mit Beeintrdchtigungen; Piranha Arts AG,
Karneval der Kulturen, Klima- und Umweltschutz/ Clean up Day; Technische Universitat Zentraleinrichtung Hochschulsport,
Zentraleinrichtung Hochschulsport (TU), Nachwuchsférderung/ Steigerung der Arbeitgeberbekanntheit; MINT Zukunft e.V.,
MINT- Initiative, Nachwuchsférderung/ Stromnetz Berlin méchte MINT-interessierte Mdrchenbrunnen Verlags- und Veranstaltungs GmbH
Lesbisch-schwules Stadtfest Schiiler*innen begeistern und motivieren und somit den Nachwuchs in den
Eachrichiunaan firdarn
Berliner Béider-Betriebe (BBB)  |Beschilderung / Informationsaushdnge Ausgaben fiir Schilder, Plakate, Drucksachen, die zur 3.437 9.374( |Fehlanzeige
AGR Information und Orientierung der Badegdste dienen.
Kooperation / Veranstaltung - LSB Lizenzgebiihr 2023, sowie offizieller Partner 125.617 79.695
OSsB
- Queer Summer Splash
- Kids Pool Parties
- Drachenboot-Cup
- weitere Veranstaltinaen in Rédern
Musik bei Veranstaltungen Gema-Gebiihren 5.668 4971
Personalmarketing Akquise von neuen Mitarbeitenden, v.a. Azubis 1.444 10.030
Printwerbung Drucksachen zur Bewerbung von Veranstaltungen 3.088 6.539
oder Produkten
Social Media Community Management und Bewerbung von 1.871 2.266
Veranstaltungen, Produkten, offenen Stellen
Webseite Hosting, Weiterentwicklung / neue Module, Relaunch 48.535 94.922
der Webseite
Werbegeschenke Untersiitzend fiir Veranstaltungen / 38313 22.548
Personalmarketing
Berliner Stadtgiiter GmbH WerbemaBnahmen und Offentlichkeitsarbeit werbliche Darstellung (Druck, Online), Festjahr 150 189.411 40.220| |Veranstaltung Agrikulturfestival in Berlin BUND ohne Laufzeit keine 3.5689
Jahre Berliner Stadtgiiter (2023), Umweltbildung
Berliner Sportmarketing BSR als Partner der Nachwuchsentwicklung und keine bzw. Inhouse | keine bzw. Inhouse| [Sport Diverse MaBBnahmen wie: Fiichse Berlin Reinickendorf e.V. (Laufzeit: 01.07.22 - 30.06.23) pro Saison 3497745 431320,57
Stadtreinigungsbetriebe (BSR) gemeinsame Prdsenz mit Kooperationspartner iiber Social-Media| iiber Social-Media Koop. A- u. B-Jugend, 1. FC Union (Laufzeit: 01.07.23 - 30.06.25) pro Saison
AGR FuBball-Jugend- u. Breitensport, Handballverband Berlin e.V.
Premium FrauenfuBball-Partner, TOP Sportmarketing Berlin GmbH (Laufzeit: 01.01.23 - 31.12.2025) +
Leistungs- und Breitensportzertifikat, Giitesiegel, Veranstaltungsreinigung alle 2 Jahre
Zukunftspreis Berliner Sport, TOP Sportevents Berlin GmbH, (Laufzeit 01.01.2024 - 31.12.2025)
Familiensportfest im Olympiapark, Berliner FuBballverband e.V. (Laufzeit: 01.07. 23 - 30.06.24) Ende
ISTAF INDOOR 2023, Vertragsverhdltnis zum 30.06.24
ISTAF Schools Cup, Rollstuhlrennen / Griindungspartner Green ISTAF, pro Saison"
ISTAF INDOOR - Rollstuhlrennen, Deutsche Schulsportstiftung, (Laufzeit: 01.01.2023 - 31.12.2026)
Offizieller Umweltschutzpartner + Werbeleistungen, FC Internationale (Laufzeit: 01.07.24 - 30.06.25)
Offizieller Lokaler Partner von "Jugend trainiert fir Olympia & Paralympics”,
Materialtransport Veranstaltungen zum Vertrag,
Spielerausstattung aus RC-Stoff
Bildung Lesepatenschaft fiir Berliner Schulen, Berliner Morgenpost, Lesepatenbiiro,
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Immobilienmanagement GmbH

Advertorials mit dem Ziel eines werblichen Effekts fiir
die BIM GmbH oder die jeweilige Veranstaltung

einem Logo auf dem Transporter des Technikteams vom Maxim Gorki
Theater présentieren und wird als Sponsor auf der Webseite aufgefiihrt.
Ziel: werblicher Effekt fiir BIM GmbH

2019
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Unternehmen Marketingmafinahmen Grund/Ziel der Mafinahmen Ausgaben 2023 in| Ausgaben 2024 in| |Sponsoringmaf3inahmen Grund/Ziel der Mainahmen Vertragspartner Ausgab Ausgab
(Tochtergesellschaften Euro Euro me Gesamt me Gesamt
eingeriickt) 2023 in Euro| 2024 in Euro
Veranstaltung Unterstiitzung Berliner Abfallwirtschafts- u. Energiekonferenz, Thomé-Kozmiensky Verlag GmbH,
Auszeichnung Berli.Schulen Umweltschule in Europa - intn. Senatsv. f. Bildung, Jugend und Familie,
Nachhaltigkeitsschule, BA Tempelhof-Schéneberg,
Green Buddy Award, Griine Liga Berlin e.V.,
Umweltfestival 2023, Berliner Feuerwehr,
Erlebnistag Tegel, DJV Berlin - Journalistenverband Berlin-Brandenburg e.V.,
Journalistenpreis "Der lange Atem", Stadt und Land, Riesendrachenfestival,
Riesendrachenfest Tempelhofer Feld / Reinigungs- u. Entsorgungsleitungen, |Partner fiir Berlin,
Berliner Hoffest, Agentur Medienlabor,
Innovationspreis Berl./Brbg 2023, Bio-Brotbox gGmbH,
Bio-Brotboxpack-Aktion mit Unterstiitzung von BSRMitarbeitenden, Founder & Chair of GeKA 2024,
Female Impact - Unterstiitzung Frauen in Fiihrungspositionen, BSR vor Ort, [Global Goals fiir Berlin e.V., 2024,
17 Klaviere fiir 17 Global Goals in Berlin, in Klavier in NochMall Berlin - Gilde Heimbau WBG Berlin, 2024,
Expo “35, Loschmidt-Oberschule
BSR-Stand Wohntag/Sternfahrt,
BSR-Catering Besser sauber Tag, BSR-Kooperationsschule
Berliner Stadtwerke Mieterstrom-Promotion (vor Ort) Imagebildung und Akquise in den Mieterstrom- 529.597 884.613| |[Sport Markenbildung und Unterstiitzungsleistung (Nachhaltigkeit im Sport) Tennis Borussia Berlin (2022-2023) 14.000 0
GmbH Quartieren
Performance Marketing (Online-Anzeigen) Akquise von Neukund:innen Okostrom Nachhaltigkeit Unterstiitzung zur Ausrichtung des Klimatag 2023 BUND Berlin e.V. (2023)
Audiowerbung (Radio und Streaming) Imagebildung/Markenbekanntheit und Akquise von
Neukund:innen Okostrom
AuBenwerbung (Plakate, Banner, Werbefldchen) Imagebildung/Markenbekanntheit im &ffentlichen
Raum
Video-Anzeigen (nur online) Imagebildung/Markenbekanntheit und Akquise von
Neukund:innen Okostrom
Social Media Bewerbung/Reichweitenverléngerung von
Pressemitteilungen und Kampagnen
Postwurfsendungen Neukund:innen-Postwurfsendungen zur Akquise
Berliner Verkehrsbetriebe (BVG) |Image-/ Werbe-/Vertriebskampagnen, Vermarktung klimafreundlichen Busverkehrs durch 6.284.953 5.197.748| |Fehlanzeige
AGR Arbeitgeberinnen-Kampagne/ Employer Branding, |Vorstellung neuer E-Busse, Vermarktung Jobticket,
Vermarktung Gewerbeinheiten/Ladenfléchen, Hoffest| Positive Wahrnehmung von OPNV/BVG; héhere
der Senatskanzlei Bereitschaft fiir Verkehrsleistung zu zahlen;
Steigerung Abonnentenzahlen und Einnahme,
Positive Wahrnehmung von OPNV/BVG mit dem
Schwerpunkt der Positionierung als attraktive
Arbeitgeberin; Steigerung der Reichweite fiir hghere
Bewerberzahlen und -qualitt, Inserate zur
Neuvermietung Gewerbeeinheiten/Kioske
Berliner Wasserbetriebe AGR Media Printanzeigen, Online, OOH (Plakate, Information & Arbeitgeberkommunikation 1.258.418 954.588| [Sponsoring Information & Arbeitgeberkommunikation 301.765 256.000
Ambient), Kino
Berlinovo Immobilien Imagewerbung und vertriebsunterstiitzende ca. 158.000 ca. 249.000| |Sport "ALBA macht Schule" Kindersportférderung im Kiez in der Wohnanlage der berlinovo ALBA Berlin Basketballteam e.V. 15.000 15.000
Gesellschaft mbH Maf3nahmen
BEW Berliner Energie und Markenaufbau, -rollout & -pflege Entwicklung, Sichtbarkeit, physischer Rollout und Entfallt, da noch 2.030.918| |Veranstaltungsponsoring (Fachtagungen, Sichtbarkeit und Rolle der BEW in der Warmewende, Fortschritte in der BBA - Akademie der Immobilienwirtschaft, BBU Verband Berlin- 304.352
Warme AG Aufbau der neuen Marke BEW kein Kongresse, Events) Dekarbonisierung, Netzwerken Brandenburgischer Wohnungsunternehmen, BDEW Kongress GmbH, Berliner
Landesunternehe Energieagentur GmbH, BFW Bundesverband Freier Immobilien, BFW
men Landesverband Berlin/ Brandenburg e.V., Deutsche Energie-Agentur GmbH,
EUMB P&schk GmbH & Co. KG, GdW Bundesverband deutscher Wohnungs- und
Immobilienunternehmen e.V., Grundeigentum-Verlag GmbH, GSM GmbH,
Partner fiir Berlin Holding Gesellschaft fiir Hauptstadt-Marketing mbH,
Scharnctainfanar-lnnina in Rarlin ladac - \larhand fiir Enaraisdienctlaichinasn
Kampagnen & Werbung Ansprache potenzieller Kunden zur Soziales und 6kologisches Sponsoring Gesellschaftliche Verantwortung der BEW fiir eine klimaneutrale und bee4use. V.,
Vertriebsunterstiitzung - insb. im Bereich dezentrale lebenswerte Zukunft in der Stadt ibernehmen Berliner CSD e.V.,
Energielésungen Bezirksamt Spandau von Berlin,
DorfwerkStadt - Verein fir léndliche und stddtische Entwicklung,
Dr. Gabriele Minz Unternehmensberatung (Young Euro Classic),
Global Goals fiir Berlin e.V.,
IHK Industrie- und Handelskammer Berlin,
KlimaSchutzPartner Berlin GbR,
Darinar fiir Qaandan Coeallenhaft
Kundenveranstaltungen Veranstaltungen fiir Kunden zum Netzwerken und
inhaltlichen Austausch
Messen Auftritte auf ausgewdhlten Branchenmessen u.a.
Greentec, Berliner Energietage, SZ Wirtschaftsgipfel
Wdrme
Stadtgdrten Betreuung und Kommunikation rund um die
Stadtgdrten am HKW Mitte und in der Neuen
Griinstrale
Sonstiges Unterstiitzende Leistungen im Bereich Grafik, Foto,
Video sowie Text
BIM Berliner Printwerbung Veranstaltungsbezogene Anzeigenschaltung und 60.425 57.273| [Maxim Gorki Theater Berlin Als Gegenleistung kann sich die BIM fiir eine Laufzeit von 5 Jahren mit Maxim Gorki Theater Berlin; Vertragslaufzeit: 5 Jahre, Vertragsabschluss Juni 14.750 14.525
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Wohnungsbaugesellschaft mbH

Unternehmen Marketingmafinahmen Grund/Ziel der Mafinahmen Ausgaben 2023 in| Ausgaben 2024 in| |Sponsoringmaf3inahmen Grund/Ziel der Mainahmen Vertragspartner Ausgab Ausgab
(Tochtergesellschaften Euro Euro me Gesamt me Gesamt
eingeriickt) 2023 in Euro| 2024 in Euro
Messeprdsenz Teilnahme der BIM GmbH auf Fachmessen mit dem Berlin Partner fiir Wirtschaft und Stand auf Hoffest des Biirgermeisters von Berlin/werblicher Effekt fiir BIM Berlin Partner fiir Wirtschaft und Technologie GmbH;
Ziel der Informationsvermittlung sowie der Technologie GmbH GmbH Vertragslaufzeit: einmalig
Bekanntmachung von Liegenschaften in Ziel: werblicher Effekt fiir BIM GmbH
Veraabeverfahren
Give Aways im Corporate Design des Unternehmens |Nutzung u.a. fiir Veranstaltungen und Recruiting-
MaBnahmenmit dem Ziel eines werblichen Effekts fiir
die BIM, wodurch auch neue Mitarbeiter:innen
gewonnen werden kdnnen
degewo Aktiengesellschaft HR-Kampagne Starkung der Arbeitgebermarke 300.000 360.300| |Allgemein degewo engagiert sich gemeinsam mit Partnern im Bereich Sport und Kultur,
(Konzern) (Grofflachen + Litfassséulen, Digital Poster, City- um ein vielfaltiges Angebot, ein tolerantes Miteinander und ein
Light-Poster, Verkehrsmittelwerbung, Warte-TV) lebenswertes, attraktives Umfeld in unserer Stadt insbesondere in unseren
Quartieren zu férdern.
Sportvereine mit Projekten fiir degewo Im Sport werden Werte wie Fairness, soziales Miteinander und gegenseitige [ALBA Berlin Basketballteam e.V. 519.749 521.100
Quartiere und Mieterschaft; Beispiele: Verantwortung gelebt. Diese tradgt degewo durch soziales Engagement in Berliner Fuf3ball-Verband e.V.
"degewo am Ball", die Quartiere. Das Hauptaugenmerk liegt dabei auf der Férderung von Berliner Leichtathletik Verband e.V.
degewo-Schiilertriathlon, Kindern und Jugendlichen in degewo Quartieren. Es werden Pddagogen Fiichse Berlin Handball GmbH
degewo-Bewegungschallenge entsendet, die den Kindern Schwimmen und Fahrradfahren lernen und ISTAF c/o TOP Sportevents GmbH
Koordinationsunterricht anbieten, was vielen Kindern ansonsten verwehrt Landessportbund Berlin
bleibt. Berlin lGuft! c/o TOP Sportevents GmbH
1_EC LINION Rarlin o \/
Kulturelle Engagements Mit kulturellen Engagements leistet degewo einen Beitrag fiir die Griin Berlin GmbH 160.650 160.650
Stadtgesellschaft. Gemeinsam mit Partnern hat degewo Angebote Land Berlin | Konzerthaus Berlin
entwickelt, die sowoh! die kulturelle Bildung bei Kindern férdert (eine
Musikp&dagogin geht an Schulen in unseren Quartieren und vermittelt
Kindern klassische Musik), als auch einen Mehrwert beziiglich der sozialen
Interaktion und des Gemeinschaftsgefiihls fiir die Mieterinnen und Mieter
bietet
GESOBAU AG Werbetrdger 1, Printwerbung Bewerbung verschiedener Vermietungsangebote 195.287 215.935| |Kindertagesstétte Horizonte gGmbH, S. Nietzsch 522.784 525.512
oder Bewerbung von vakanten Stellen im Rahmen
des Personalmarketings; Bewerbung von
Veranstaltungen zur Besuchergewinnung;
Imaaewerbuna
Werbetrdger 2, Social Media Bewerbung verschiedener Vermietungsangebote (z. Soziale Trager V{B Einheit Pankow e.V., Albatros gGmbH, AWO Berlin-Mitte e.V., Bildungsmarkt
B. Seniorenwohnen) oder Bewerbung von vakanten e.V.,, Gangway e.V., Johanniter-Unfall.Hilfe e.V., KBS e.V., Konfliktagentur
Stellen im Rahmen des Personalmarketings; Wedding e.V., Naturfreundejugend e.V., Sportverein Kraft Pankow e.V.,
Bewerbung von Veranstaltungen zur Volkssolidarit&t Berlin e.V., Chor Heimat e.V., Arabisches Berliner Tor e.V., CVJM;
Besuchergewinnung z.B. Kunstfest); Bewerbung von Jugendbaracke e.V., Sport- und Kulturverein Salam e.V., Netzwerk Mdrkisches
Specials, z.B Adventskalender, zur Bindung der Viertel e.V., QVNIA Pankow e.V., Volkssolidarit&t, Oliver-Kahn-Stiftung,
Mieterschaft als Community; Bewerbung von Ausbildungsplatzpaten e.V., Face Familienzentrum / KKRdf., Bezirksamt Mitte,
Beitrdgen aus Hallo Nachbar um Reichweite fiit Stadtteilbibo, GSJ gGmbH, Freundeskreis ATRIUM e.V., FV Schule am HH Platz
relevante Mieterthemen zu erhéhen e.V.,, Stiitzrad gGmbH, SOS Kinderdorf, Hellersdorf, Landesmusikrat Berlin e.V.,
VBKI - Lesepaten, Junge Tiiftler gGmbH, Arche Hellersdorf e.V., Johanniter-
Unfall-Hilfe e.V., Die Wille gGmbH, FV Freiwillige Feuerwehr Pankow e.V.,
Ostkreuz Jugendhilfe Nord gGmbH, Regenbogen e.V., Zukunftswerkstatt
Werbetrager 3, AuBenwerbung Bewerbung verschiedener Vermietungsangebote Sportvereine FUCHSE Handball GmbH Berlin, Flamingos Baseball e.V., FC Rot-Weif3-
oder Bewerbung von vakanten Stellen im Rahmen Hellersdorf 03 e.V., Kissingen Sportverein e.V., MSV Normannia 08 e.V., SV Blau-
des Personalmarketings; Bewerbung von Gelb Wei3ensee e.V., Velox Berlin e.V., Sportjugendclub Wedding e.V., FC
Veranstaltungen zur Besuchergewinnung; Meteor 1906 e.V., Team Sport und Event e.V., TSV Berlin-Wittenau 1896 e.V. ,
Imagewerbuna ALBA Basketball
Werbetréger 4, Internet Bewerbung verschiedener Vermietungsangebote Kunst- Kulturférderung Archiv Prof. Werner Klemke
Veranstaltungen allod GmbH, Bezirksamt Reinickendorf, Berlin Holding GmbH, GeWoSiid eG
Gewobag Wohnungsbau- Radio-Anzeigen (Medienpartnerschaft Radio Teddy) |Offentlichkeitsarbeit, Erweiterung Teilnahmerkreis, 62.000 85.000| |Sport Sportférderung in den Quartieren Im Rahmen einer Schriftlichen Anfrage wird aus Griinden der Vertraulichkeit zu 149.000 159.000
Aktiengesellschaft Berlin Imagepflege Vertragseinzelheiten keine Auskunft gegeben.
Printanzeigen (Tag der kleinen Offentlichkeitsarbeit, Erweiterung Teilnahmerkreis, Kinder, Jugend, Schulen Forderung fiir Kinder/Jugendliche im Bereich Wissenschaft, Sport, Musik 88.000 94.000
Bauprofis+Knusperhausaktion) Imagepflege
Onlineanzeigen (Tag der kleinen Offentlichkeitsarbeit, Erweiterung Teilnahmerkreis, Soziales Engagement im Quartier und Nachbarschaftsaktionen, -feste, partizipative Wohnumfeldgestaltung mit 75.000 73.000
Bauprofis+Knusperhausaktion) Imagepflege Aktivitaten in der Nachbarschaft Mieterschaft, Angebote zur Starkung des Miteinanders im Quartier
Printwerbung Immobilienvermarktung Vermarktung Gewerbeobjekte Umweltschutz und Nachhaltigkeit Umweltbildung fiir Kinder/Jugendliche, Ma3nahmen im Wohnumfeld mit 14.000 10.000
Mieterlnnen
Social Media Erhdhung der Reichweite Kunst, Kultur und kulturelle Vielfalt 2.000 500
Griin Berlin GmbH Out of Home: eintrittspflichte Anlagen inkl. Information / Besuchergenerierung 133.000 133.000| |Fehlanzeige
Veranstaltungen und Events
Social Media / Online: einfrittspflichte Anlagen inkl. |Information / Besuchergenerierung 50.000 50.000
Veranstaltungen und Events
Print: eintrittspflichte Anlagen inkl. Veranstaltungen  |Information / Besuchergenerierung 57.000 57.000
und Events
Radio: eintrittspflichte Anlagen inkl. Veranstaltungen |Information / Besuchergenerierung 15.000 15.000
und Events
Sonstiges: eintrittspflichte Anlagen inkl. Information / Besuchergenerierung 0 0
Veranstaltungen und Events
HOWOGE Wohnungsvermarktung via Instagramm Wohnungsvermietung 90.900 104.600( |Sportverein Férderung Breitensport/ Freizeitangebote fiir Mieterschaft SV47 Lichtenberg e.V. 106.000 109.000
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Buchung von Print-/Digitalanzeigen, City-Light-

Sdulen, Social-Media-Ads, Werbepostkarten + XXL-

Plakat am Standort - inkl. Konzeption, Planung und

Umsetzuna

TXL und aufmerksamkeitsstarke Ansprache relevanter
Zielgruppen im Berliner Stadtgebiet

Kampagne "50 Jahre TXL + Ausstellung Material
Culture"

Buchung von Print-/Digitalanzeigen, Social-Media-

Ads, Produktion zweier Videoreihen - inkl.

Konzeotion. Planuna und Umsetzuna

Offentlichkeitswirksame Wiirdigung von 50 Jahren
TXL und Bewerbung der Ausstellung ,Material
Culture” zur Stdrkung der Sichtbarkeit von Berlin TXL
als Ort des Wandels und der Innovation.
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Unternehmen Marketingmafinahmen Grund/Ziel der Mafinahmen Ausgaben 2023 in| Ausgaben 2024 in| |Sponsoringmaf3inahmen Grund/Ziel der Mainahmen Vertragspartner Ausgab Ausgab
(Tochtergesellschaften Euro Euro me Gesamt me Gesamt
eingeriickt) 2023 in Euro| 2024 in Euro
Wohnungsvermarktung via ImmobilienScout 24 Wohnungsvermietung Tierpark Berlin Férderung Bildungsangebote und sinnvolle Freizeitgestaltung (insbesondere |Tierpark Berlin 99.000 66.000
fir Mieterkinder
Investitionsbank Berlin AGR Anzeigen Foérderangebote bekanntmachen 1.307.000 1.513.000| |AdMaCom Fachveranstaltungen zur Vernetzung INAM e.V. 165.500 89.880
internationaler Start-ups mit Berliner KMU, Wissenschaftseinrichtungen und
bekannten Industriepartnern
Publikationen Foérderangebote bekanntmachen Musikpreis ,, Listen to Berlin Awards 2023 Unterstiitzung von der Kategorie Jugend Berlin Music Commission eG
Nachwuchspreis The Music Business Network of Berlin
Werbung Foérderangebote bekanntmachen Berliner Unternehmerinnen des Forderung von Frauen in der Wirtschaft amagi Public Relations GmbH
Jahres22/23
Green Buddy Award Smart Cities Lésungen |Férderung von Nachhaltigkeit und Bezirksamt Tempelhof-Schéneberg
Kreislaufwirtschaft
3 Deutschlandstipendien Forderung von Wirtschaftsthemen im Bereich Hochschule fiir Wirtschaft und Recht Berlin
Wissenschaft und Forschung
Innvovationspreis Berlin Brandenburg Férderung der Innovationsstrategie der Agentur Medienlabor
Lander Berlin und Brandenburg
Veranstaltungsreihe SIBB Forum, Bekanntmachung Férderprogramme SIBB e.V.
Finance & Fintech (4 VA)
Start-up Challenge Férderfibel »ldeen-Workshop und Startup Incubator Berlin
14-tagige Design Sprints” fiir KI-Use Cases Das Griindungszentrum der HWR Berlin
Start up Night Berlin Forderung Startup-Szene Berlins und BTLAB Berlin UG
Bekanntmachung des Férderportfolios
Tech Award Férderung von weiblichen Griindungen WLOUNGE UG
13. Ausbildungstag Pankow/Lichtenberg Bezirkliche Wirtschaftsférderung WeTek Berlin gGmbH Bildung
Arbeit Kultur Medien
Bezirksamt Charlottenburg-Wilmersdorf Sanierung der Wassersdule auf dem Fasanenplatz Bezirksamt Charlottenburg-Wilmersdorf
von Berlin von Berlin
Preistrdgerausstellung + Katalog fiir Mart  [Kulturférderung im Nachwuchsbereich Dentons Europe (Germany)
Stam Preis GmbH & Co. KG
Projekt Seniorenarbeit Forderung von Seniorenpflege Paul Gerhardt Stift zu Berlin
Berliner Lesepaten Lesefdhigkeit bei sozial benachteiligten VBKI gemeinniitzige GmbH
Schiiler:innen
Weihnachtsspende Soziales Engagement Bundesverband Housing First e.V.
Most Wanted: Music Konferenz Forderportfolio bekanntmachen Berlin Music Commission eG
Léwenherzgala Forderportfolio bekanntmachen Lions Club Berlin
MEGAfoN NETZWERK ,,Stimme fiir die soziales Engagement im Bereich 100ProLesen GmbH
Jugend - Stimme fiir die Demokratie politische Bildung fiir Jugendliche
Weihnachtsspende Soziales Engagement Teach First Deutschland
gemeinniitzige GmbH
IT-Dienstleistungszentrum Berlin | Messestandgestaltung inkl. Messegebiihren Maf3nahmen im Kontext von Veranstaltungen und 171.925 160.099 Fehlanzeige
AGR Messeauftritten
Social Media Grafikerstellung
Print (Messe-)Plakate, Unternehmensmagazin
Werbemittel Werbemittel fiir Messen / Recruitingmafinahmen
BerlinOnline GmbH |Give Aways fiir Messen/Feste Markenwahrnehmung
Prasentation/Standgebiihren Markenwahrnehmung
Messe Berlin GmbH Marketing- und Werbeservices sind ein zentrales Element des Veranstaltungsgeschdafts und somit integraler Bestandteil des
Produktportfolios der Unternehmensgruppe Messe Berlin. Mehrere tausend Einzelmafinahmen werden hier jéhrlich umgesetzt, so
dass die Beantwortung der o.g. Schriftlichen Anfrage weder inhaltlich noch zeitlich/personell darstellbar ist. Ich bitte daher um
Verstdndnis, dass ich lhnen leider keine entsprechende Aufbereitung tibermitteln kann.
STADT UND LAND Wohnbauten- |Werbe- und Marketingausgaben Vermarktung/Vermietung freier ca. 350.000 ca.500.000| |Soziales/Nachbarschaft/Integration Stdarkung der Nachbarschaften und Quartiere sowie Imageférderung diverse, unterschiedliche Laufzeiten 24.875 29.352
Gesellschaft mbH Wohnungen/Imagewerbung/Recruiting
Bildung Forderung von Bildungsaktivitdten in den Quartieren, Schulen, Kitas, diverse, unterschiedliche Laufzeiten 31.925 5.950
Initiativen
Kultur und Sport Unterstiitzung von Aktivitdten zur Kultur- und Sportférderung sowie diverse, unterschiedliche Laufzeiten 282.725 306.556
Imageférderung
Sonstiges Stdrkung von Bekanntheit, Image und Reputation diverse, unterschiedliche Laufzeiten 53.253 69.240
Tegel Projekt GmbH Kampagne "Infocenter Berlin TXL" Bekanntmachung der Eréffnung des Infocenters Berlin 252.000 158.000 Fehlanzeige




Anlage zur Schriftlichen Anfrage S19-22557 Sponsoring-, Werbe- und Marketingausgaben der Beteiligungsunternehmen

Berlin-Mitte mbH

Veranstaltungen etc.

Unternhemensaktivitdten, vermietungsférdernde
MaBnahmen, Investitionen in Quartiere, Férderung
der Arbeitgeber-Attraktivitat, personalférdernde
MaBnahmen

https://www.wbm.de/fileadmin/projekte/WBM_website/Ueber_uns/Spende
n_Sponsoring/Foerderkodex.pdf

ICGSocial Impact Investing-Initiative 3.0 (1 Jahr), Kiezoase e.V. in Friedrichshain
(unbefristet), Kinderhospiz Berliner Herz, Geschwisterprojekte (3 Jahre),
Schwarzenberg e.V., Galerie neurofitan (1 Jahr), Staakentreff - Gemeinwesen
HeerstraBe (3 Jahre), Straflenkinder e.V. - Mittagstisch am Alexanderplatz (3
Jahre), The Link GbR - Publikation "Duett der Moderne" (2 Jahre), TU Dortmund,
Druckkosten (1 Jahr), VB Berlin-Friedrichshain 1911 e.V. (3 Jahre),

Volkssolidaritét Seniorenwohnhaus KoppenstraBe (3 Jahre), Weihnachten fiir Alle
Soandan (2 Inbrg)

Unternehmen Marketingmafinahmen Grund/Ziel der Mafinahmen Ausgaben 2023 in| Ausgaben 2024 in| |Sponsoringmaf3inahmen Grund/Ziel der Mainahmen Vertragspartner Ausgab Ausgab
(Tochtergesellschaften Euro Euro me Gesamt me Gesamt
eingeriickt) 2023 in Euro| 2024 in Euro
Messen und Veranstaltungen Positionierung von Berlin TXL als Innovations- und
Prdsentationen am eigenen oder Entwicklungsstandort sowie gezielte Ansprache von
Gemeinschaftsstand, inkl. Standausstattung (Flyer, Fachpublikum, Investoren und Partnern. Anschaffung
Infokarten, Messekleidung etc.), Standsystem sowie  |eines eigenen, flexibel einsetzbaren
Konzeption, Planung und Umsetzung Messestandsystems (2023) zur unabhéngigen
Nutziina und Wiederverwendiina
Marketing Mietflachen Professionelle Aufbereitung und gezielte
Erstellung von Exposés und Schaltung von Anzeigen  |Vermarktung freier Fldchen zur Ansprache
auf Immobilienportalen - inkl. Konzeption, Planung potenzieller Mieter.
und Umsetzung
Vivantes - Netzwerk fiir Podcast Imagestiegerung, Patient*innenakquise 161.000 243.000| |Sportvereine Positionierung als kommunaler Gesundheitspartner, Starkung der Marke ALBA Berlin, Hertha BSC, BR Volleys, Fiichse Berlin aus Griinden der vertraglich
Gesundheit GmbH Vivantes, Erhéhung Bekanntheit, Rekruiting von Mitarbeitenden und vereinbarten Vertraulichkeit
Auszubildenden, Patient*innenakquise wird von der Verdffentlichung
Social Media Imagesteigerung, Rekruiting von Mitarbeitenden und von Details abgesehen
Auszubildenden, Patient*innenakquise
Rekruiting-Kampagne Rekruitierung von Mitarbeitenden und
Auszubildenden
AuBBenwerbung Positionierung als Gesundheitspartner der
Berliner*innen, Steigerung und Image und
Bekanntheit
Messestande Imagestiegerung, Rekrutierung von Mitarbeitenden
und Auszubildenden
WBM Wohnungsbaugesellschaft | Crossmediales Marketing (Werbung, Social, Media, |Steigerung von Wahrnehmung der 500.000 75.000 Gemdaf3 Forderkodex der WBM: BegSpo -Zweirad in Spandau (3 Jahre), Hoffest Senatkanzlei (jéhrlich), 75.000 75.000
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